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CAPITULO |

CONSIDERACIONES EN TORNO A LOS MODELOS

1.1.—Consideraciones generales en torno a los modelos

ada y compleja, una explicaciony
s de diversidad de fendmenos que
te relacionados.

s hoy dia muy vari
de las relacione
lada, sino mutuamen
ge la creacion de instrumentos
enominados con el nombre de

La realidad econdmica e
comprensién exige el estudio
no se presentan en forma ais

LQ medicién dé esta realidad
apropiados, entre los que se encuentran
modelo.

compleja exi
los d

Malivaud define el modelo diciendo: “Un modelo consiste en |a represen-
tacién formal de ideas o de conocimientos relativos a un fenémeno.”: (1) Estas
ideas a menudo llamadas “teoria del fengmeno”’, se expresan porun conjunto de
hipdtesis sobre los elementos esenciales del fenémeno y de las leyes que le

rigen. Hipdtesis que se traduce generalmente bajo la forma de un sistema
matematico, llamado el mismo “modelo”.

El razonamiento sobre el modelo nos permite explo
I6gicas de las hipdtesis retenidas, confrontarlas con
jor la realidad y actua

experiencia, llegar asi a conocer me
sobre ella.

~ Los elementos esenciales al concepto “modelo’” son: Proceso de abstrac-
cién, expresién formal del procesoy operatividad.

rar las consecuencias
los resultados de-la
r mds eficazmente

e e

(1) Malivaud: “Methodes Statistiques”..
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Tal vez por la necesidad de estas caracteristicas tenga tanto éxito la UT.I|IZaC|r?2
del lenguaje matematico, como medio de expresion del modelo. Sin embargo‘én
es necesario utilizar el lenguaje matematico como unico medio de represe'n_tac: i
formal del modelo, en detérminadas ramas del conocimiento cientifico s
emplean otros medios mas expresivos.

Los problemas que
aplica las técnicas de
diversas soluciones, con
criterio de optimizacidn.

' i se
permiten una formulacidén matemadtica y a los |quente
Investigacion operativa se’ obtienen generalme .
objeto de poder contrastarlas de acuerdo con

Aldaide, siguiendo

a Bross (2), resume |
modelo, en log siguient

€s puntos:

.—Es el Procedimiento sequi

a) : guido en los sitemas de predjccién que han tenido
mas éxitos,

il rporarse @
modelo Mmundo tienen que inco P
d).—Al e€Xpresar un
Problema en g| jgp, ua ventaja dé
la facilidad de guaje simbslico T —

e).—Los modelos Ati
Matemiticos prq [ i 3 e
- > M orci 418
lizar 13 Prediccidn, . o RS s e
Frente a €stas venta

2)-—=Un modelo mj,

13s, existen |ag Siguientes desventajas:
ficaciones.

tematicamente factible puede exigir —_ sitpli-

bL—El (ariguaje oik Lid gy

) nAuaje simbglico egy4 SUIeto también a limitaciones (3).
La construc
lay de ést
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0 ultimg sélo lo e
Sometemos z| Modelo ayna verificacign g Podemos comprobarc

5 i ici iy I o] 6 iCO
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Par t fn c n arte de otra de Salllpedlo Segu[ |a i
e e
a egal a esta de Inicio p : : = : l cual ur
“ I l. o esuna “iep ese \tacio lSIIIIplIlIClada'y ens |||b0 0S matema-

teristicas minimas
D definicién deduce Barbancho que las notas carac

e esta defi .

que debe reunir un modelo son:

eal.
ada.
:) QUE la ED ese ItaCIO 1 Sea S“"p]lt c

Srmi iticos.
¢).—Que se haga en términos matema

ituti odelo
1.2.—Elementos constitutivos de un m

a
i ¥ s modelos son enun
odemos llamar “materiales” de lo

Los elementos que p

i ardmetros.
clasificacién de dos tipos: variables y P

imboli na magnitud,
i0 imbdlica de una
iab sentacion § ! Lo
Entendemos por Vv les la repre L ; i

mte n ) Sd ; acl;lr:i que puede tomar todo valor comprendido e
fundamental o derivada,

Am e son
os se presentan los parametros que

n Al lado de las varia I Lol a diferencia de
conjunto dado. Al | l ‘ca de magnitud, pero que,

T 1 I er tac.o’ 1 E' ’ 1 r !de Exp|ica
ié J Il 'r (o] ue se p ete

: nte trat ¢ ¢ i
Por su cadcter oorka nde explicar,ydeahielen
por el modelo. Ior : némenosquesetrata
s fe
permanentes de lo

imiento.
interés que ofrece su conocim

riables diversos autoreI
r r dentro de :
gun la cual hay que

s las clasifican segun Ia' dlferen':cle
odelo. En este sentido se ha
A istinguir entre variables

Dentro de las v afks
misidn que tienen que C"n i
generalizado la clasificacio

i jgenas. _ ]
enddgenas y variables exoge b MAGR LS Clogsc;:jgr;c:luyen
i 5 a
i > sqnj 185 4 iables exdgenas
il endc;gen«'t:‘:y mutuamente, y variabl
H . . ec
influyen inmediata, dir

! {1 (5).
i das por € |
bl £y R e 0 diante los modelos propios

me :
hcbica & Probloma los siguientes elementos:

a se puede separar
ros a considerar. "
genas Y enddgenas, y lo

Al tratar de resolveren ::lti?f
de la investigacién oper

i aramet
—Variables que intervieneny p

“I0d9|0 u I eslas allab|eS, exo

parametros.
—Valores que toman los
caso.

—Criterio de decision.

i 5genas en cada
tros por las variables exoge
smetr
param

o

* Fundam
(4) Barbancho. —AG 0
(5) Barbancho, A.G. "Fundame

ento de Econometria .
os de Econometria .
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1.3.—Naturaleza de las relaciones de un modelo

modo, la teoria, o el contenido formal
logra relacionando los elementos materiales, es decir las variables y los
pardmetros, mediante ecuaciones que expresan la relacién funcional existente
entre las distintas magnitudes.

Los distintos autores s

uelen diferenciar diversos tipos de relaciones,;
coincidiendo en general,

en las Iineas esenciales,
Siguiendo la clasificacign de Predetti (6), podemos distinguir:

l.—Relaciones relativas al

amplia clase de las

econdmico de los ind

econdmicas, deducida

comportamiento
relaciones que
iVidUOS y de ]a
s de las observa

econdmico: Estas COmprend‘en la
constituyen el CUmportamrentO
colectividad en sus actividades

ciones generales.
A este tipo de rel

conducta”,
Il.—Relaciones que considera
‘limitan o influencian el
ll.—Relaciones relativas 5 |, ley tecnoldgica de transformacién: “Estas
expresan la relacign fisica entre g| Producto obtenido y los factores de
produccidn empleados”.

IV.—-Ren’a,mones contables: “Que expresan la identidad cuantitativa entre l0s
fenédmenos €conomicos”, i

aciones se |eg suele llamar también o slacienas de

n las normas institucionales o-legales: "Que
Compromiso individual”’,

1.4 —Las soluciones Yy el criterio de decisién de| modelo

Las SolUCiOnes

del modelo |ag obt . : i
: €Nemos una vez fijad stableciendo
los valoreg Particulares dg | lado estey esta
en él,

Criteri isio i
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1.5.--—Clasificaci6n‘de los modelos
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1.—Los datos iniciales.
_2.——EI modelo.

3.—La resolucidén del modelo.

I que se pretende resolver. Esta
formulacidn presupone:

e la teoria con las suficientes eXpe'?'f"
el modelo econdmi

b),——Determinacic’m de la

Y especificacién de
relaciones,

srelaciones

a establecer entre dichas variables
la forma co

Ncreta que deberén adoptar dichas

c).-—Determinacién de las hipétesis
variables aleatoriasg introducidas
que el modelo sea estocastico,

Bisla resolgc|on del modelo, €tapa en la que mediante técnicas estadisticas
Y a partir de datog Muestrales se determinan los pardmetros.
4.—La verificacig

5 . r consiste en comparar los resultados

enldo_s con la realidad, a fin de ver sj las hipdtesis retenidas acerca de
esa realidad Pueden ser Sustentadas, o por el contrario, deben ser
rechazadag ‘total o parcialmente,

Que se formulan acerca de las
en el modelo, en el supuesto de

CAPITULO |

MODELo PARA LA LOCALIZACION DE | OFERTA DE PFIODUCTOS’
HORTOFRUTICOLAS :

La base del
hortofruticolas en
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mModelo es |5 regularizacig izacid
Izacién y localizacign de rcados
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Sl i :
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0 pensando :

en la regularizacid

; acion de la oferta-
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cion la que deberia llevar a cabo esta

iStin[oS
s plantacf?roOductos hOrt_ofrutfcoIas, fijando a
: Nes, nuevas variedades, instala-

puede aplicar bien @

es del mj
I mismo producto dependiendo

al estudio.
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; onsum;i y
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2.2,
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Puede ap|; es (falta de datgéaz?; a las necesidades
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ne, ros pr n cada caso.
Pescados, etc.) a?soblemas distintos de | -
86 8Fun mode|q Qene OIS hortofruticolas
J€neral de distribucidn

donde entran a formar parte los siguientes elementos fundamentales:

produccidn, conservacién y consuma, todo ello referido a un periodo de

tiempo.

ificaciones, pudiendo adaptarlo incluso
independiente de los demds; otras

driamos igualando coste de transporte,

distintas zonas, etc.

4°— Para hacer més flexible el modelo, las relaciones de la demanda no son
igualdades. Se consideraran unas demapdas minimas y maximas dp't Y
Dpjt en cada caso y de esta forma obligamos a que la demanda esté
comprendida entre estos dos valores. No se olvide que siendo Dpjt

variables exdgenas tendremos que calcular unos valores para las mismas
antes de resolver el modelo y es interesante no hacer estimaciones
blecer un intervalo de estimaciones.

puntuables (un solo valor) sino esta

3°.—El modelo admite mdiltiples simpl
para un producto consideréndolo
simplificaciones del modelo las ten
coste de almacenamientos de las

ibilidad para la oferta considerando

5°.— Adoptaremos el mismo criterio de flex 2 _
producto, region y tiempo.

una minima y otra maxima para cada

CAPITULO I

VARIABLES DEL MODELO - RESTRICCIONES - CRITERIOS DE DECISION -
RESULTADOS

3.1.—Variables del modelo
es para la construccion de un

rafe, fas |
seguir los

Siguiendo los apartados del epig .
: . | capitulo anterior vamos a

modelo que hemos considerado en €

caminos que allf se indicaban.
modelo son los distintos productos a

teriormente sé puede aplicar a varios
ariedades.

Lo primero a tener en cuenta en el
considerar, ya que como hemos dicho an 4
productos o bien dentro de un mismo producto a sus
n de la oferta no €s suficiente decidir los proc_iuctos,smo
producciones de las regiones que bien pueden
que hay gue fijar asi como aquellos productos

¢cir en ellos.
dentro del marco natural elegi en produ
ariables las producciones de diversos

omarcas en que habremos
tos que han de entrar en

Para la localizacio
que hay que saber las distintas

ser provincias o comarcas, pero
ido que se pued

En el modelo aparecen como V
productos-hortofruticolas en las distintas zonas (Zic
dividido el 4mbito geogréfico, asi como los produc

el mismo.
Otra variable imp
Consideraremos el plazo d

bimensuales, mensuales 0 sé
con este modelo.
87

nes en el tiempo.
n sus periodos
eden realizar

n de las produccio
lo dividiremos €
asos se pu

ortante es la distribucio
e un ano gque
manales y todos estos c



Como resumen de todo lo dicho tendremos que fijar los siguientes puntos:
—Eleccidn de las zonas productoras,

—Eleccién de |og productos,

—Variable ¢ tiempo,

P = indice de cada producto (P=1,2
I =—

indice de cada regign Productora (r = 1,2

............. s).
t = indice de cada periodo ge tiempo (t = 1 . u).
j = indice de cada centrg SORSUmIdGE (= iy, m).
El mercado integrg) coincide con |5 region productora, habrg perfane =
mercados Integraleg (=g s). Y para lo
de gravedad de

; C tro
o S cdlculos lo situaremos en el cen

la regisn Productorg,

Representaremos por Pp
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 los distintog Productos elegidos pH(1,2....q):
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i i 5 S
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Como resumen tendremgsg
P
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=4I 7l g . o
SR b Rg) —-—Heglonesproductwas delimitadas
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gnte que nos obliga a

ra cada producto

e en los cultivo
nercia en los a en
adas anteriormente
re se alcanzarian p

: r qu
nsiderar qu
Esta variable aparece aldcu(::toras una i
las diferentes regionej prSltivo ya progran‘;
i Ijas coGl M o iasien
rnativas fija cién q
E?aarsu?llet:‘: minimas de produc

vorable. A
uess f2 e apare
iod unque el mercado no f vl frutales dond
Y periodo a I o oiap
p a

e esar de
ccionap
frutales en plena pro:u
A ctos.
Oneztuto a esos produ Y
bs o productor

las

Lo mismo ocurre ggiLlantaCi

imposible el arranque it o
que el mercado no favo

el
r, durante
la
cto p en
al produ

e).—Superficie dedicada )
. periodo t (Sprt)-



las ;
ios gl‘?mac'OHES frutales se puede
periodos de tiempo en superficie

€ en un mismo perfo
S asociados,

> 0s anter;j
nfo esenciales, aqué| ormente hemos consiqg
alectan a la es i .~ tonsiderado como variables exégenas

Cons;j
Ideramos |ag siguientes:

a.—C_ . =
prt =Costo to
periodo t tal para producir e| ——
' cto en la regién r d |
urante €

region rP:jeCio percibido
| urante el perio
Ql-ialmem

€ podri;
rate de & amos cons;j

€pocas extratempr;"derar como simplificacia

aen una dn; as de recolecgidn - C 0N due siempre que NO

nica ccidn ni

- i que la oferta del producto

igual enc .
ada reqig regig
anterior yna deglon Y par. t0dags I N, el precio percibido
oble simplificacigy . - POCaS: E por los agricultores fuera
n.

por los 3

ric
do t. gricultores por el producto p en la

Sto a . .
dmite igual que en el apartado

Yy
) VPJt“Precio

cons X Qque paga J
i pegfogloctonsum'd"r Por el product
¢ ucto p en el centro de

centr on
0s, no se Puede 4 Podemgog consid
|

en : .
el transcursg del af_:_‘cwlo mismo de
o.

refleja | ari
arealidad ledades
percibi €condmica, Agf ok oeNt
bidos por log garies oo Sl Pues s 2 el problema
Productos por aQricultores g &ria conveniente yti que aisladamente no
Valores y ¢on ureQIO”ES, los |nd-n los afios dltimos ‘TUt”IZarIos indices de precio
nos Ij ice - los indi
limites de variaiige Véenta de todosl,ndflces de costo de los
N previci ellos
e Previsibles deflactados sus

-—0Otr .
as variableg exége
Nas

Este gru
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= Coste medio del transporte de recogida del producto p en laregion

—T
pr
productora hasta el mercado integral en la misma region. pts/Tm.
de p.
— Tprj= Coste medio del transporte de distribucién del producto p desde el
e consumo j. pts./Tm. de p.

mercado integral r hasta el centro d
— A, = Coste unitario de almacenamiento del produ
integral r durante un periodo t.

o de almacenamiento én frigorific
periodo t.

del producto p en el mercado

cto p en el mercado

— A’,= Coste unitari o del producto p en
el mercado integral r durante un

—e" =Coste unitario de calibrado, embalaje

integral r.

—Ep= Capacidad maxima duranteun
producto p en el mercado integral .

= Fpr = Capacidad maxima de almacenamiento del
mercado integral r.

= F'pr= Capacidad maxima de almacenamiento frigorifico del productop en
el mercado integral 1.

periodo tde calibrado, embalado del

producto p en el

3.6.—Parametros del modelo
Consideramos los siguientes pardmetros:
e de destrio del producto p(k p)cone
to que se pierde desde la re
| centro de consumo.
o a otro y dentro de cada
hay que fijarlo teniendo en
r unas condiciones de
ndiciones que deben

- se refleja el tanto
S |c:oleccic')Jrn hasta la
por ciento del produc
venta del mismo en €

Este coeficiente varia mucho de un Eroduct
ste pardmetro

producto de una variedad a otra. E _
cuenta que los productos puestos @ |a venta deben reunt
calidad y de normalizacion que expresen claramente las co
cumplir los distintos productos para poder ser consumidos.
b).—Rendimiento del producto P en la regién r, durante el pgnodo t (qprt)
este parametro fija los rendimientos rnec_llos que sé€ cqnsng]uen gl ;:_aaa

regién por cada producto Y pen’odo teniendo en cuenta las practicas

culturales normales en cada region.

3.7.—Variables endégenas

minar aparecen:

a).—Cantidad del producto p. Que entra ende'
produccidn total de la region es controlada po

durante el periodo t.

Como variables a deter
mercado integral T (la

r el mercado integral)

La representaremos por = Xprt:

b).—Cantidad del producto P. qu
consumo j, en el periodo t.
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e sale del mercado integral r, al centro de



La representaremos por = Yprjt-
¢).—Cantidad del producto p, que se conserva en comarcas en el mercado
integral r, durante el periodo t,

Lo répresentaremos por = Zprt-

3.8.—Relaciones en el modelo

1°.—La cantidad de| producto

C P. que entra en cada m
periodo (X

ercado integral, y en cada
prt) estard comprendido entre

: la produccién minima de!
Drf)c_lucto P. en la regign r, durante | periodo 1 (mprt) y la potencialidad
maxima de produccign del producto P, en

i las’ mismas regiones Y
periodo [Mpr )

i

Wt Wl iogiaghe e Mprt
2°.—La Cantidad de producto P. apta para g| Consumo, enviada a los centros

; m .
consumidores ( Ji-‘Yprjt ) desde Ia region productora r, periodo t.amas
la cantidad Conservada en Comarcas de ese Producto, en esa region Y
periodo (Z,4) no puede ser Mayor que la cantidad de producto p. que entra

en el Mmercado integral situado en |a regionr, en el periodo t, descontando
las pérdidas porrdestrio { 1= kp ) xprt-

situados en |as regi
Centros consumidore

e S |, debe est
maximas y minimas

; s
e ar comprendido entre las demanda
Previsibles pa

: '@ ese producto, centro de consumo Y
periodo.
S
dpjt = piﬂ‘!prjt = Dpjt
4° —|a superficie de una region Productorg

Periodo t
3.9.—Limitaciones de Capacidad
Asicomo lag relaciones del
_ model| £
Capacidad de las e

ninherentes a 4|, a5 limitaciones de
[ la solucién, en los
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i odelo permiten
limitaciones en el momento de Elphtcar IE'}I :?acionesp
estas li n. el i L e _
mdltTSliissimplificacioneS. distinguiremos las siguie

i6 ctora r, la cantidad de
' ada region produ.
WSl gadda priocl ie sﬁigzl: en el mercado integral (Xpn) e:)r: ale::
o i en ser may
DrOdugitgngsuge embalado, calibrado, etc. y nodgu;riducto. it
Opera'd d méaxima de esta operacion para ca
capacida

cada periodo de tiempo.

Xprt < Epr

dad
I emps Ia CapaCI
'|ente n n n earem

inari los trenes de
a. dado que la maquinaria y
iXi la region £ Epr °
maXIrrja de g ‘s
i istintos pro
clasificacidn sirven para distin

B . q
definida por: g < £ Ept
Xprt = pei

ductos quedando la anterior relacion
uc

p=t

en

2°.—Los productos que e
operaciones de call

. e

consumo sino qu_g ar":os qistintos ¢
su envi

proceder a

cado integral novan, despuetsrg: Ig:
n
balado, directamente a e c.:ntes de
do, emba o de almacenamiento
dia tiemp entros de consumo.

tran en el mer

region y
entra en cada

; ucto p, que en 3] Bt L
c id s que la cantidad de prggen el mercado integral 1-4p) Xp )
onsideramo Imacena

mientoy
a " :ximos de almacena
beriodo (Xpn) y que permanece dades maxi

s capacl ucto y regién.
No puede ser mayor a lasuma deas icas de cada prod

. igorif
de conservacién en camaras frig

F _
Fprt T Fpr £y tentes en
(1 =1-kp) xprt = pr acidades maximas exis

cap
& emos IaS
En las aplicaciones considerar

o
L la relacio
q Fpr ndo

=Fpr Yy piﬂ P queda

la regign, p=1

Qe
q + =Fpr
= pé:Fpr p=1

2 kp) xprt £ te en cada
€ -0 igorificamen i
p=1 My e Consewag:'g?a capacidad maxima
ucto p. ser may st L
3°.—La cantidad de z;of(zprt)r no puede ducto y region (Fpr
. r O
regionr, y peri

ns f f a plo
ifi de Cad

Zprt = Fpr

de es la
isi ue preten
3.10.—Criterio de decision lo g

S

defo' ente, en Su

el mode’ cretam ke

riormenté. y mas con inistracién para
sepalado anteé ofruticolas: Y. "¢ 1 10 Adm

Como hemos a

4 jetivo ya
hort 5 rimer obje
cados a résup

'egularizacién de los mMercs de pauta €n Este s€

lo. Ahora

| modelo. ANO

: ervi : rcados. iables de_ cision.

3plicaciones, pretende sfén de dichos Im: distintas varnad==, de de

Conseguir la |'tagulc';lrl?!?‘cr"Bs que ligan ?izar con dist 93
efinido por las relaC_'gn se puede re@ :

bien esta regularizacion.



En este i :
estudio aplicaremos tres criterios de decisidn:
1% —Minimizacig '
. Mizacion de | ;
que intervienen er?ifl?nstatfcsa?je comercializacidn de todos los procesos
: 0
este estudio. Integral tal como se ha considerado en

. aclor de b I Eil o qu T cu t(HES 0] Jac C
IU] Ximiz e c q e 0bt|ene IOS da

ef"‘_"o que obtien
Zacion.

s e
3 -—Maximizacign del ben

Pproceso de comercialj e el mercado integral en el

c).—Co
) ste de almacenamient, de los djst

mercado | l
e qi ; Intos productos que entran en el
gl A [1- Lp)Kprl-?prt]APf
oste de almacenamle 1

aras frj

Mercado integra| gorificas de los distintos

q s
T = Zprt A‘pr
r=1

e).—Coste de distri el
: Istribucign de: ) =
Inte e e IOS dls H
gral a los distintog Eentros dtelr::tgs Productos desde el mercado
ns
1 - umo,
= y
P=1 =y ri_l Yarit Tprj

El costg total serg:

u
C=%
h]{( a )+(b}+(c)+(d}+(e) |
En las aplicac;

El benefig
K ICI0 serd mgy;
beneficio obtenido MaxXimo para |og agricultores

i a
integral, Asf tendrep 'a cada uno de los prod

Cuando sea maximo el
mos:
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u
Ctos que entran en e mercado

i roductos.
a).—Ingresos totales de los agricultores para cada uno de los p

S u
€ £ Xxpst Pprt
r=1 i=1

‘ i oducto p, en el mercado
siendo X la cantidad que entre el pr

integral r, en el periodo t.

b).—Gastos totales pagados por los agric
productos.

ultores para cada uno de los

% ;_ Xpst Cprt.
r=1 t=] .
.. g= =[@-(b)], quehabrd
El beneficio total vendra dado por la expresion: o

Que maximizar.

o S integral
3.13.—Criterio tres.—Maximo beneficio del mercado integ

i ciendo maximo el
El maximo beneficio lo obtendra el mercado integral, ha

 tervienen o en cada uno
o plepyegde T RS o e o qufla”:itzeacidn del mercadoy no
de los periodos de tiempo, buscando siempre lareg
la especulacién.
i jodo t.
a).—Ingresos que obtiene en el perio

m s .
1— s [(= vprjt)Vth]

p=1 j=1 r=l i : +(b)+(c)t
nte(a
[ or la expresion calculada am-e“-c;;r:;‘litiﬁn. d(el) costo).
b).—Costes tofja les p'mer iterio empleado (minimi
(d) + (e) del pri Ly
; xpresion: .
El beneficio total vendrd dado Pof 1245 p-
s- £ {2 22 vorjt) Vpit] = [@+(em(e@n(e]}
t=1 p=1 j=1 r=1
que habra que maximizar.
. delo
3.14.—Resultados obtenidos del s licando indistintamente
43 tado o bien aplican
e decision adop (
Sea cual sea el criterio de d€ esultados:
los tres, obtendremos l0s mgunentﬁ‘&r e es necesario produciren
; eene perl ' .
1°,—La cantidad de producton%uqe“ntra situado el mercado integral.

doptado, nos

la regién r, donde s€ €
mediante los

e sea diferente s
de orientacion

in el criterio @
Con este dato base, QU ZQT: produccion
permitird seguir una politica
siguientes caminos: en aquellos productos
perficie de cultivo detdiga;j|a:u|ﬁisvg1|§;n?ass,

il vz:]ri;c;ay(é?Spgzs: c;gn:::s?errvacién y que sean
:nc;nsumidores.

uccién origina exces

stribucion de la producciony

a).—Con la misma di |
} te variarlasu

que no se necesi
se introducirdn aqueé!
existentes, que permit
més apreciadas por lo

b).—Sila distribucién dela prod

os o defectos de oferta,
95



. ; . -y - . icie
se tendrd que Seguir una politica de redistribucidén de la syperf o
dedicada a cada uno de los cultivos, procurando introducir en
Nuevas plantaciones aquell

. ; g s
asvariedades que m4s lo aconsejen por su
propiedades,

- : os
los agricultores hacia aquellos product

i van
eniendo en Cuenta a los centrog de consumo a los que

i T la
de los flujos Yprit Se fija a cada centro de consumo
0 abastece, de

esta forma, ante cualquier desastre cllma;t:é
aregion, se podrj saber la repercusidn exacta que ten
Nsumo abastecidos por dicha regidn.

Coste minimg Para la regularizacig

Iégico que afecte a un
en los centrog de co

n de la oferta y la de la demanda.

: : 5 ar
rt- tendremos |3 cantidad de produccién a conserv
ente, durante g| periodo t, con |

@ capacidad frigorifica actual sin
evas instalaciones.

Con I3 obtencién de Z
frigorificam

realizar ny

Conocida la distribucign de produccisn y
mercado, asi ¢

= . e ]
la capacidad frigorifica de
omo el tiempo de conservacién m

o e
aximo de cada producto, s

s
: + PEro antes que eso, muchas _Veﬁzs
"nteresa sin llegar a un grado éptimo, aunque s;j cerca de él, que otras variab

e
3 1 H . . . e
econdmicas, Por ejemplo el mantenimiento de |ag rentas de los agricultores, est
Por encima de la imi

en el momento de gy aplicacidn, indepe”s‘
que siempre se deben comparar los resultados obtenidos con los tre
Mos sefalar que un ¢ampo de aplicacign depende fundamen

talmeme' del grado de intervencidn de la Administracién en el mercado de

Productog hortofrutl’colas.

Si la Adminitracién

'y dable serfa |5 evolucién de |4 estructura productiva que
para del mercado deberia tener una dindmica en si misma, que
la Procurase un marco Productivo de la suficient

Ser viable, .

e hacerlo por
i ercado pued

i la Administracidn interviene en elm

Ahora bien, sila

talmente: 1 roceso de
dos razones fundamen dallcerapHEioe lo cual frenaria el p
s de los -

: m driauna
p as anten
sk srenentenFplag e e de las estructuras productivasy

aumento de dimension

: inales. " i
serie de explotaciones marg un frenazo de la economia o0 p

ir por e la poblacién
roducir por un irend rapida de la p
Ga1H EAgenSG pue?ﬁtzresa una dlsmlnucmndepnd ser viables las
o oo S0
e s aiie 54 produtitla & el licaria el CRITERIO II.
activa agrEmatqzlzjles En este caso se ap | de los precios debido
: acluales. b ive
estructuras surado crecimiento dE! mdel mercado y para una
b).—Para evitar el d‘“fs:me falta de transpargnc;: E TR % 165 otrgs
a la especulacion ‘/t del trabajo agrico i6n al regular el mercado
et Jljscfltores La Adm:nlstfqu;EEHlO 11l), para crear una
' tros se ‘beneficio (C s ia el sector
trabajos’ BN 9 sximo benefi : ervicio hac ;
podifa Bgear = rmrj;(lel sector indus"”ELr\:;icio con subven?'onfss:
. renta e izado este o para fijar lo
corriente de e canaliza ctivas, com
; forma qu turas produ . su mano, un
agricola. De form las estruc thakih B _
i : ncon bles
tanto para moqn‘_lca or los agricultores. ectuar en las dos varia
prAciEs permblrc?lftica agraria para aOmica econémica.
Instimente de'gs tan importantes en p :
-preci
estructuras-p

CAPITULO IV

ITICA
NY COORDINACION DE LA POL
0

uccl TURAS
ORGANIZACION DE L:Epgggcms Y ESTRUC

iti P ecios Y
i i0 la po|lt|ca I
duccion Y COOIdIIIaCIO“ de de
i i la pfo
4 Dlgaillzamén de

; ian
iterios dos y tres, se hab
estructuras iterios

recio
omo el p ci
Itores, C

: los productos, r.egloq
& como variables

:. C
odelo segun loss agric
rcibido por los 297"
pe! como para cada ‘cjje tiempo, 4 del
asi eriodo . bles endégenas
nsumo, Y pd ellas las variable
lores ae

En las aplicaciones deliom
considerado, tanto el P(;i?es
Pagado por los consumclie, L
productora o centro o 5108
exdgenas para calcu\l{ar 's;e.g
modelo'(-xpl_t, zprt‘ prit Y.

Conocidas las variables en

: odem
5 iterio uno, P iderand
li I modelo segtn el c”ten"ec'esarias consid
aplicar el m - lificaciones Ggenas de
modelo con las ST:._,%O variables e: s por los con e bien en el’
: o i
Xprt: Zprt Y Yprit los pagacol, X s criterios tejfbimalaus e oo
Por los agricultores Y | modelo segun (criterio tres) stes y margene
enddgenas. Aplicando € o los valores Vpit glculo de los €O consumidores
valores de C H(Criterio d??! 1 O,y precio ¢ deben pagar los Leda o que se
Primer casc)p una vez 6bte?"dic; e rFtJreCiO queés elevada que S€ P
Comerciales, Podemoz d|‘§)s”“agricuitores A
4 ta de
Manteniendo la ren
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rrollo.

el desa

considere conveniente para

3s de
riormente deSpugssr:D
|
licar de nuevo el mnidos
R los valores obten! :
¥ precids percnbL)dlo
iables
idores como vangsms
suml\,/tres obtendrem
S :

encionadas ante



Inversamente, se
los costes y margen
percibir los agricultor
renta al no serlo el ¢

gun el Critel—io t
res, calculad
’ o los valores d -
e V., deduc
tr Ir

. d
a hallar el precio que deben

iteri oy erian §pti
riterio de decisidn adoptado anoptimos para mantener la

Delac :
Omparacion d
5 ; e esto
Proximados para coordinar de Iasn(fngjsosupueSIOS = pusdeobteniar unos val
L valores

produccidn ;
est o
il Posible las politicas de precios, de

e, g 1Zaci d p g
4 2 ()I’ aniz on e la lodUCCIOII a raria

Con los t
resultado
Erogiuctos, la superfici
eran los datos bases
resultados obtenidos

s del m'odelo habremo
e a dedicar en cada un
Para una organizacig

S0 i

; debltemdolpara cada uno de los

g lz;s reglone_s‘productoras que
Produccidn ajustada a los

esto llevarg,

de proceder
dedUCir las s

d).—Im [
; plantacidn d
€ nuevos cyltj
ultivos
os llevaran ademds
que el aumento de
crecimiento econg

Todos

estos cas
p_roducclén de forma una pote 4 AW
ritmo exigido por e| nciacion de los medios de

productivi
mico. idad que se produzca siga el
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productoras y actuando sobre los distintos factores que afectan a la

produccidn.

La investigacion se canalizard principalmente:

es mas iddneas desde el punto de vista de:

a).—Especies y variedad

—Produccién.
—Conservacion.

—Rentabilidad.
a las enfermedades.

—Resistencia
es climatoldgicos (heladas, etc.).

—Resistencia a los factor

s‘tipos de suelos donde se orienta la produccidn.

b).—Sobre los distinto

c).—Sobre la lucha contra las plagas.
més convenientes pa
|tivar en las regiones

d).—Formulacién de abonados ra cada una de las
productoras.

especies ¥ variedades a cu

4.3.—Politica de precios
pueden separarse, estan

a de estructuras no
as de la politica agraria.

poderosas palanc

almente la politica de precios es
ecisa un plazo mas

~Lapoliticade precios asi como |
intimamente relacionadas, son dos

uir, norm

De los dos tipos de politica a seg
de estructuras, que pr

més facil de establecer que la politica

largo para que se noten sus efectos.
stablecer una politica de estructuras

o también con la comercializacion e

A largo plazo lo mds convenienté gs e
on una politica de precios

coherente, no solo con la de produccidn sin
incluimos en ésta la de industrializacion, completadac

o de mercados.

a de establecer unad politica de precios:
instrumento itil a efectos de ordenar
politica inadecuada de precios
lotaciones marginales, vy a la
blemas a largo

Podemos considerar a la hor

—La politica de precios es un
producciones pero también seguir una
puede llevar al mantenimiento de exp
aparicion de excedentes en algunos productos, ambos pro

plazo son muy dificiles y costosos de reso|ver.'
elemento a la hora de configurar un

—Una politica de precios sélo es un n A s (s
crecimiento de la renta agraria pero nunca una politica de precios aisla
puede ordenar las relaciones de estructuras-precios.

—Es fundamental mantener el equilibrio en el sector agrario 'iuchango
contra la presion inflacionista que otros sectores de la economia ejercen

sobre el sector agricola.

—Es muy importante por parte de
ordenaciones de campaha se realicen en
de campafa sino unaten

incluyendo no sélo los precios
a medio plazo (cinco anos).
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la Administracion gue todas las
|la misma época del ano,
denciaorientativa



i : i informa-
—Buscar una transparencia del mercado mediante un sistema de info
cién que permita una politica de precios activa.

4.4 —La poll'tica de estructuras

La politica de estructuras se

I i la
lleva a cabo principalmente mediante
actuacién en dos campos claramen

te definidos: el juridico y técnico.

i poder potenciar el aumento de la base territorial
de las explotaciones.

Asimismo de
de explotacione
utilizadas o I3 j

Sty . ] 0
una forma técnica se puede conseguir el aumento del numer

: ; o : S
S viables, aumentar la dimensidn media de las parcela
mplantacidn de nuevos regadios,

iis . S
La eleccién de unog U otro campo de actuacion depende de los problema
que tienen planteados en cad

b . itica
a una de las regiones. Para conseguir una'pollt_icO
de estructuras No se debe actuar sélo sobre un €ampo, juridico o técnico sin
que las medidas adoptadas

Los problemas mds inminenteg ﬁianteados Porla politica de estructura son:
—Muchos agricultores gjng consi
éstructuras se encontrardn ¢
financiacign, ya

i us
guen en un corto plazo una mejora de sde
on dificultades crecientes de renta,

S siguen una tendencia creciente.
Cturas no debe inhibirse a
hoy dfa no set

que los coste
—La politica de estru
producciones Ya que

tierras en produccién
necesita el pafs.

la hora de fijar ’az
rata solamente de poner nuevae
xistentes sino de producir lo qu

4.5.——Cnordinaci6n de las politicag de precios y de estructuras

Para Il_eva( a cabo una adecu_ada ordenacidn de Producciones se necesita
Una coordinacign de las politicas a Seguir en materia de Precios y de estructuras
Para corregir |og desequilibrios existentes,

i La coordinacign de ambas politicas se debe realizar mediante los siguientes
criterios:

—Detectar los d

cada product

—Para cada producto establecer un programa de actuacién tendente a
100 :

esequilibrios duraderos entre la oferta y la demanda para
0 0 bienes de producto, -

s:
los producto
el resto de

I ducciones teniendo en cuenta

ordenar las pro

—Este programa debe comprender:
—Medidas de precios.

—Mejoras estructurales.

—Fomento de calidad, etc. instrumentos de politica agraria
dos los Ins
ama con to
—Fortalecer el progr

: tc.).
créditos, subvenciones, € Ldministracidn-
Ejecucién del programa por Ia rio para llevarlo
; sa
; jero nece
o canal financ
Crear el grama.

a cabo.

. g ro

—Controlar la ejecucién del p btenidos
Medicién de los resultados O lo y siguiend

- . odelo

Con los resultados obtenidos en el m

ag o produ
; | tridngul :
i el fin de coordinar Z a mi juicio, para regu
ame.”ormen:je coons la forma mas adecuada
precios, tendrem

manda por cada propietario.

por la ejecucion.

o los criterios dados
cciones-estructuras-
lar la oferta-de-

i e
r4 a tomar gran numero d

R un
acién con
e obtendré esa .—egl_Jl_an"'ijel indice de
largo pIazO_Z s por una evolucio T cad
favorecida de estructuras que
Hica
pO'ItI

ciones.

bliga
- erfecta Y (o]
Esta regularizacién nunca sera p

a
mMedidas coyunturales pemrarias,
aumento de las rentas‘agionesyla o
Precios sin grandes osdcﬂ:'li; base de las explo
dia més un aumento de
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